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1. INTRODUCCION (OBJETIVOS)

La ponencia se plantea como objetivo: Caracterizar las
competencias de los profesionales de los medios de prensa en Villa
Clara para asumir con ética el ejercicio de la publicidad.

2. METODOLOGIA

Se utiliza el método bibliografico-documental y su técnica la
revision bibliografica documental porque resultan imprescindibles
para la recogida de informacion especializada sobre la publicidad
en Cuba, la ética y responsabilidad en el ejercicio publicitario, asi
como la Ley de Comunicacion Social. También se aplican entrevistas
estructuradas y semi-estructuradas a varios profesionales de los
medios de comunicacion de la provincia de Villa Clara.

A través de un muestreo no probabilistico intencional por criterio
del investigador se seleccionaron a 16 profesionales de los medios
de comunicacion en la provincia de Villa Clara. De ellos, nueve se
desempenan como periodistas, cuatro como directores de
programas, dos son locutores y uno es comunicador institucional.
En cuanto al sexo, ocho son mujeres y ocho hombres. Respecto a la
edad, existe un balance generacional con el objetivo de contrastar
los diversos puntos de vista. Los profesionales escogidos devienen
personas con amplios conocimientos del tema y reconocimiento
publico.

4. CONCLUSIONES
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3. RESULTADOS Y DISCUSION

La mayoria de los entrevistados manifiestan que los medios de
comunicacion publicos de la provincia e incluso del pais no estan
preparados para implementar la publicidad. Entre las razones
expuestas destacan la escasa preparacion de los recursos humanos,
la ausencia de l|as condiciones técnicas requeridas, Ila
desprofesionalizacion del sector vy la crisis que enfrenta el pais.

La implementacion de la publicidad demandara de un cambio en
las rutinas productivas, en la autopercepcion que tienen de si
mismos los profesionales de los medios y, por tanto, va a demandar
también de mayores exigencias que implicaran la auto superacion
permanente de los recursos humanos.

El 100 % los profesionales entrevistados para la confeccion de este
articulo cientifico coinciden en que la publicidad no desaparecio
por completo de los medios de prensa.

El 50 % de los entrevistados asocia a Radio Taino como un medio
pionero en la manera de gestionar la publicidad durante esta etapa
revolucionaria. Esta emisora produce mensajes publicitarios
nacionales en aras de atraer publico foraneo, fundamentalmente
Inversionistas extranjeros.

La llegada de los datos moviles a Cuba, su uso generalizado y por
ende la influencia de Internet ha llevado al consumo de Ia
publicidad en las plataformas digitales, a veces hasta de manera
inconsciente. Sin embargo, resulta dificil predecir hasta donde
estan preparados los publicos para asimilarla en los medios de
prensa tradicionales luego de mas de seis décadas.

Los jovenes estaran mas abiertos al consumo de la publicidad
mientras a los longevos les costara aceptarla.

1. Los medios de comunicacion de la provincia de Villa Clara no estan preparados para implementar la publicidad. Los profesionales de los
medios necesitan una capacitacion sobre el tema, cambiar sus mentalidades y también sus rutinas productivas.

2. Los recursos tecnologicos son insuficientes y carecen de la calidad requerida. Las camaras fotograficas y de videos, micréfonos vy
computadoras llevan muchos afnos en explotacion. La publicidad necesita de soportes tecnologicos capaces de cumplir y sustentar las

demandas de los clientes.

3.Después del 1 de enero de 1959 existen acciones publicitarias en diversos medios: Radio Taino, Cubavision Internacional y las revistas
Ofertas y Opciones de la Agencia Cubana de Noticias y el periodico Juventud Rebelde respectivamente. Sin embargo, varios entrevistados
concuerdan en que los demas medios de prensa han hecho publicidad, aunque de forma encubierta y sin cobrar el servicio.
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