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Desarrollo del producto turistico Taberna Guanahuac

Development of the touristic product Tavern Guanahuac
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Resumen

El presente trabajo se realiz6 en el Taberna Guanahuac perteneciente a la empresa
Aldaba de Trinidad, el mismo posee cualidades que lo distinguen como un producto
turistico emergente y bien posicionado dentro de la restauracion de la ciudad, el objetivo
general de este trabajo es disefiar una estrategia de diversificacion del atractivo turistico
que posibilite obtener mayores recursos financieros para la empresa y el municipio en
general, estableciendo los servicios acorde a la demanda existente en el mercado
siguiendo con la originalidad de nuestros platos identitarios y de nuestras bebidas
autoctonas. Para la realizacion de este trabajo se requirio de la consulta bibliogréfica y
el diagnostico que fundament6 la propuesta de estrategia. Como principal resultado de
la investigacion se logré el disefio de una estrategia que posibilitd el incremento
cualitativo y cuantitativo de los servicios de este precioso inmueble, posibilitando
mayores beneficios econdmicos para la empresa, ademas de un mayor disfrute y ocio de
las personas que nos visitan, los cuales asumiran el sentido de pertenencia de dicho

inmueble.
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Abstract

The present work was carried out at the Guanahuac Tavern belonging to Aldaba
Enterprise in Trinidad city, it has qualities that distinguish it as an emerging tourist
product and well positioned within the restoration of the city, the general objective of
this work is to design a diversification strategy of the tourist attraction that allows to
obtain greater financial resources for the enterprise and the municipality in general,
establishing the services according to the existing demand in the market following with
the originality of our identity dishes and our native drinks. For the accomplishment of
this work, the bibliographic consultation and the diagnosis that founded the strategy
proposal were required. The main result of the research was the design of a strategy
that enabled the qualitative and quantitative increase in the services of this beautiful
property, enabling greater economic benefits for the enterprise, as well as better
enjoyment and leisure for the people who visit us, which will assume the sense of

belonging to this property.
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