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Resumen: El actual contexto cubano se aboca a un prolifero crecimiento de la
comunicacion y el protagonismo de los espacios locales y las comunidades. De
ahi que las experiencias de los medios municipales, se hacen mas
significativas, por las posibilidades que generan al entrever a la comunidad con
sus espacios de encuentro con la realidad social y como mecanismos de
socializacion de la identidad cultural. En este marco se inserta la presente
investigacion que tiene como objetivo describir algunas de las aproximaciones
que se han desarrollado en investigaciones sobre las légicas de produccién
asumiendo como escenario de estudio varias medios municipales vy
provinciales de Cienfuegos y Sancti Spiritus; en el tratamiento de la identidad
cultural. Para ello la alternativa metodoldgica propuesta es la cualitativa. Las
técnicas escogidas, fueron la observacién no participante; la revision de
documentos; la entrevista en profundidad y el analisis de contenido. Las
|6gicas de produccién de estos medios se caracterizan por un tratamiento
mesurado de la identidad cultural anteponiéndose mediaciones vinculadas a la
competitividad industrial; las competencias comunicativas; la diversidad de los

géneros amparado por una estructura preestablecida en los niveles y fases en
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la toma de decisiones; ideologias profesionales y las dinamicas incorporadas a

las rutinas productivas de los medios.

Abstract: The current Cuba context is leading to a prolific growth of
communication and the prominence of local spaces and communities. Hence,
the experiences of the municipal media become more significant, due to the
possibilities that they generate when they glimpse the community with its
meeting spaces with social reality and as mechanisms for the socialization of
cultural identity. In this framework, the present investigation /s inserted, whose
objective is to describe some of the approaches that have been developed in
research on the logic of production, assuming as a study scenario several
municipal and provincial media of Cienfuegos and Sancti Spiritus, in the
treatment of cultural identity. For this, the proposed methodological alternative
/s the qualitive one. The chosen techniques were non- participant observation,
document review; in — depth interview and content analysis. The production
logic of these media is characterized by a measured treatment of cultural
identity, prioritizing mediations linked to Industrial competitiveness,
communication skills; the diversity of the genres protected by a pre-established
Structure in the levels and phases in decision making, professional ideologies

and the dynamics incorporated into the productive routines of the media.

Palabras Clave: identidad cultural, I6gicas de produccion

Keywords: cultural identity, logic of production

1. Introduccién

La socializacion de la cultura traspasada por las instituciones generadoras de
sentidos, igualmente se comportan dentro de un ejercicio hegemonico a nivel
mundial. Conducir el analisis de la identidad cultural desde el ambito mediatico

responde a la continua necesidad de explicar fendmenos de construccidn
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cultural que se generan desde las instituciones mediaticas.

Segun Martin Barbero (1998) el abordaje, la valoracién, y el estudio de la cultura
en Latinoamérica, a través de los medios de comunicacién es una emergencia.
Una explicacion plausible es todos los procesos de colonizacion acontecidos
en los territorios de la region.

Cuba no escapa de este proceso y de la emergencia por la salvaguarda de su
identidad cultural. El llamado de las principales autoridades del pais se
sustenta en la necesidad de rescatar el patrimonio cultural de la nacién,
aferrandose a valores identitarios que sustenten el andamiaje ideolégico del
sistema social y por ende su legitimidad.

Los medios locales se convierten en un importante exponente de la realidad
social, siendo un medio de comunicacion cercano, inmediato y proximo a la
audiencia y tiene un importante papel en la conformacién o reafirmacion de los
relatos identitarios.

Se pretende con el tema focalizar el analisis hacia el interior de los medios de
comunicacion desde las complejidades que tienen lugar en sus procesos
productivos. El emisor se presenta como principal protagonista en el proceso
de seleccidn, construccion y divulgacion de un discurso que explore y divulgue
el acontecer del territorio.

Es en este marco donde se desarrollé la accién investigativa, que permite
esbozar un modelo de medio de comunicacién participe en los procesos de
desarrollo de la identidad cultural, desde el punto de vista de los contenidos
propuestos y los enfoques de produccion.

La relevancia de la investigacion radica en desarrollar a un nivel descriptivo el
complejo ambito de medios locales desde la perspectiva del emisor en la

construccion de la realidad social y cultural.

1.1. Aproximaciones teéricas:

El concepto de identidad cultural, debe su origen al Romanticismo y a los
procesos de nacionalizacion que se producen en ltalia y Alemania. Las
naciones comienzan una busqueda de sus raices y elementos distintivos para
definir su identidad (Suqui, 2015).
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Algunos estudiosos, (Rojas, 2007; Baeza, 1996) sittan la verificacion y auge del
término a partir de la descolonizacién de Africa y Asia hacia mediados del siglo
XX y Jorge Garcia e Ivan Jaksic (1988), apostan por ubicar los origenes del
término en América Latina.

En tanto las Ciencias Sociales comienzan a desarrollar las primeras
aproximaciones a categoria como la nacién, la ciudadania en conjunto con
procesos sociales donde los elementos de diferenciacion y cercania,
comienzan a ser un ambito de interés, se puede hacer referencia a una génesis
de la necesidad de explicar el fendmeno de la identidad como un area de
estudio.

“La identidad cultural se construye por la actividad y la voluntad de los hombres
en el quehacer histérico, social y cultural” (Rojas, 2007. p.21).

A partir de la sistematizacion de los autores (Baeza Martin 1996; Flores 1997,
Cdérdova 1999; Tejeda 2003; Pupo 2005) puede ser subrayada la dialéctica de la
identidad cultural como término susceptible de ser configurado y reconfigurado
en la practica social en los procesos establecidos dentro de la estructura social
e histérica.

La identidad cultural va a estar compuesta por aquellos elementos que tipifican
un determinado grupo, pueblo o nacién y al mismo tiempo los diferencian del
resto. Entendiendo la sociedad como una totalidad concreta y compleja, que
asume la identidad como un proceso histérico que implica transformaciones
constantes.

Orduna 2012, en su obra “Identidad e identidades: Potencialidades para la
cohesion social” expone: “Identidad cultural seria la forma de ser solidaria y
comprometida, diferente y singular de cada comunidad para lograr la unidad
amplia a partir de la convergencia de diferencias individuales”. Esta autora
recoge en cinco grupos los elementos que a su juicio componen la identidad
cultural de una comunidad: materiales, de organizacién, de conocimiento,
simbdlicos y emotivos o subjetivos.

A pesar de existir una amplitud de posturas tedricas (Terry, 2011; Orduna, 2012;
Suqui, 2015; Campos, 2018) es posible sistematizar una generalidad de

componentes relativos a la identidad cultural como la historia o memoria
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histérico cultural (tradiciones, la religiosidad popular, los ritos, ceremonias), el
lenguaje (sistema de expresiones) y los modos de comportamiento (sistema de
valores y las creencias).

Dentro de este complejo entramado se adentran las instituciones
socializadoras que posibilitan el reconocimiento y transfiguracién de los
procesos identitarios y de su aprehensién social. Los medios de comunicacion
se inscriben como entidades primordiales en la circulacién, reconfiguracion,
transmision y sostenimiento de los relatos identitarios.

En América Latina, autores como Jesus Martin-Barbero (2003, 2004) legitiman
a los medios como creadores, renovadores y/o elementos que consolidan las
identidades culturales.

En el caso de Latinoamérica los medios locales se asumen como artifices de
las culturales alternativas en su enfrentamiento al hegemonismo, donde se
hace manifiesta la identidad cultural, y la diversidad de los pueblos (Barbero,
1987, Silva, 2013; Elizalde, 2013).

Entre esos, “medios”, el autor resalta la radio que a su juicio sigue siendo un
medio privilegiado en América Latina por sus posibilidades de llegada masiva
pero también de expresion sin demasiadas mediaciones técnicas o exigencias
economicas (Busso, 2005).

A su vez, el autor Suqui, plantea que la identidad cultural fija y modela los
procesos comunicativos, creando una diferenciacion entre los diferentes
comportamientos que asumen las personas con sus semejantes (2015). Es por
ello que las interacciones no van a ser las mismas con los diferentes grupos
sociales. Delimita los contenidos de la comunicacion en cuanto los mensajes
van a cambiar de acuerdo a quién vayan dirigidos. Jacks resume estas
aproximaciones cuando afirma “Los medios de comunicacion se incorporan a
la dindmica cultural, constituyéndola y siendo constituida por ella” (Jacks, 2013,
p. 11).

La estudiosa cubana Ana Teresa Badia (2016, p. 8) expresa que “los aportes de
la teoria de los Estudios Culturales permiten entender a la radio como hecho o
experiencia con una dimension social, técnica, institucional, politica vy

comunicativa”.
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Segun Silva (2013) la radio no requiere mas destreza que la facultad de oir, el
lenguaje utilizado posee una gran capacidad expresiva y no requiere dedicar un
tiempo exclusivo. Mientras en lo discursivo, la radio es uno de los medios que
esta llenando el vacio que dejan los medios tradicionales en la construccion de
sentido lo que la sitta como un producto culturalmente pertinente para la
expresion de las culturas populares, al privilegiar la oralidad.

Las emisoras municipales al ser generadoras de transformaciones
comunicacionales como exponentes de un espacio intimo, cercano y proximo
como asevera JesuUs Martin Barbero, (1993) esto supone una reclamacion de
las audiencias y de sus relaciones sociales, presentandose la comunicacion
como un proceso de mediaciones.

Las radios locales no se definen por su alcance, nada tiene que ver con sus
fronteras, sino que son sus contenidos, sus formatos, sus modos de hacer y
sus objetivos los que determinan el sentido de lo local. “Una radio local,
municipal es aquella que promueve la participacion de los ciudadanos y
defiende sus intereses; informa verazmente; estimula la diversidad cultural y no
la homogenizacién mercantil” (Silva, 2013, p.13). Si bien este concepto tal vez
no sea el mas utilizado en Cuba, es valido resaltar que tiene varios puntos de
convergencia con las politicas de las emisoras cubanas, desde el momento
primordial en el que uno de sus objetivos principales es la educacion y la
defensa de lo autdctono, asi como la interaccién y retroalimentacién con los
oyentes y la lucha contra todo tipo de discriminacion.

Atendiendo a estos postulados se vislumbra la relacién existente entre la radio
y la identidad cultural de los pueblos, asi como el enorme valor de la misma
para alcanzar un desarrollo que vaya mas alla de la cultura, la informacion y
abarque areas como la educacion e incluso la cotidianidad

Cada pueblo tiene sus raices culturales, su memoria histérica que a través de
estrategias bien definidas por la radio o concebidas desde sus propios
objetivos estratégicos pueden ser reforzadas o reconstruidas. En una etapa en
que la globalizacién cultural en beneficio de los intereses de las grandes
metrépolis capitalistas, encabezadas por Estados Unidos, pretende carcomer la

cultura de las diferentes regiones del mundo, la defensa de la identidad cultural
6
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cubana desde la radio y la cultura del barrio, consejo popular, municipio o
provincia, adquiere matices especiales (Elizalde, 2013).

Por lo que las emisoras municipales al ser generadoras de transformaciones
comunicacionales como exponentes de un espacio intimo, cercano y proximo
como asevera Jesus Martin Barbero, (1993) esto supone una reclamacion de
las audiencias y de sus relaciones sociales, presentandose la comunicacion
como un proceso de mediaciones.

Por tanto, son los procesos de produccion el espacio donde se conceptualizan,
realiza y producen los productos comunicativos. Por ende, es desde estas
|6gicas de produccion que puede verse el abordaje o tratamiento de la identidad
cultural o la diversidad creativa de los pueblos en los que se insertan las radios.
El actual momento histérico por el que atraviesa Cuba se distingue, a partir de
las declaraciones expuestas por las maximas autoridades del gobierno y el
Partido Comunista de Cuba (Diaz-Canel, M. 2021, abril 20), hacia un periodo
fecundo en el crecimiento y desarrollo de la comunicacion con un marcado
significado cultural, que construye sus cimientos y mecanismos de
reproduccién, donde inciden los medios de comunicacion, para la circulacion de
contenidos que impliquen las problematicas territoriales, la identidad cultural, la
preservacion de la historia, entre otros.

Abel Prieto Jiménez, director de la Oficina del Programa Martiano, ha planteado
en varias ocasiones la mas reciente al participar en el XXl Congreso Memoria
Nuestra, la necesidad de preservar la esencia histoérica y cultural de esta nacion
(2015). Igualmente, el actual presidente de los Consejos de Estado y de
Ministros, Miguel Diaz Canel expuso en reciente fecha la necesidad de reforzar
la identidad nacional y la cultura con propuestas inteligentes. (Juventud
Rebelde, 14 de octubre de 2018, p.2)

Sin embargo, es en los medios locales, municipales, regionales etc. de los que
habla Barbero (1987), Silva, (2013); Elizalde (2013), que se hace manifiesta la
identidad cultural, y la diversidad de los pueblos.

De ahi que las experiencias de las radios municipales en Cuba se hacen cada
vez mas significativas para los habitantes de las localidades en las que se

desarrolla, por cuanto los escenarios de participacion y movilizacion social que
7
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estas generan se construyen desde las realidades individuales y comunitarias
de dichos habitantes.

Prestando atencion a estas consideraciones se puede argumentar la
importancia de las emisoras municipales como voceras mediante sus
programaciones del patrimonio cultural de las localidades donde se insertan. La
investigadora cubana Maydelis Gomez sostiene que el fortalecimiento de la
comunicacion local se muestra como una posibilidad real de prosperidad para
cambiar el esquema individualista y centralista de las sociedades. (Gomez,
2012).

Similarmente el Instituto de Informacion y Comunicacién Social (antiguamente
denominado Instituto Cubano de Radio y Televisién ICRT) en sus objetivos de
trabajo para la actualidad, valora la importancia de proximidad de lo local, de
ahi que propicie el fortalecimiento del trabajo en las radios municipales. En la
proyeccion estratégica de dicha organizacion se plantea la importancia del
perfeccionamiento de la Radio Cubana como medio de comunicacién estable,
capaz de fortalecer la identidad cultural nacional, priorizando lo mas auténtico
de la cultura cubana en sus diversas vertientes y modos de expresion estéticos.
Estas lineas estratégicas tienen como base los lineamientos del Partido
Comunista de Cuba (PCC) aprobados para el periodo 2016 - 2021 y
reafirmados en 2021 en 8vo Congreso de la organizacion partidista (Diaz-Canel,
M. (2021, abril 20). Los cuales establecen, fortalecer el papel de la cultura en
los nuevos escenarios a partir de continuar fomentando la defensa de la
identidad, y del patrimonio cultural de la nacién. Siendo necesario aunar los
esfuerzos de las instituciones educativas, las organizaciones y los medios de
comunicacion masiva en aras de influir en la sociedad, para cultivar el
conocimiento de la historia, cultura e identidad.

Surgiendo asi la intencion de describir como desde los habitos de produccién,
los emisores conforman y recrean la realidad territorial, desde la importancia y
complejidades que entrafa este proceso y su relacién con la identidad cultural.
A raiz de lo expuesto nace la necesidad de ahondar en las experiencias de las

radios locales en Cuba.
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2. Metodologia

La alternativa metodoldgica adoptada se corresponde al enfoque cualitativo,
teniendo en cuenta el propdsito central de la investigacion. El presente estudio
es de caracter comunicoldgico.

El problema de investigacion parte de la necesidad de estudiar aquellas
emisoras locales o comunitarias y su papel en la conformacion o reafirmacion
de los relatos identitarios. Es un hecho que se da por supuesto, sin embargo, no
ha sido abordado mayoritariamente. De modo que la presente investigacion se
justifica en la relacion radio e identidad cultural y los elementos mediadores
que tienen lugar en los procesos productivos. La direccion de la investigacion
se destina al estudio de las logicas productivas atendiendo al tratamiento de la
identidad cultural a través de la caracterizacion del proceso productivo de una
emisora municipal. Entre las técnicas aplicadas estuvieron la observaciéon no
participante, la revisidon de documentos, registros o materiales diversos, que
posibilitd, el trabajo con los registros de audio de los productos radiales, la
entrevista en profundidad y el analisis de contenido. Este ultimo no se

establece como una técnica principal, sino como un instrumento de apoyo.

3. Resultados y discusion

El presente informe pretende recoger las experiencias de tres investigaciones
desarrolladas en distintas provincias de la regién central de Cuba sobre el
tratamiento de la identidad cultural desarrolladas desde las emisoras locales:
Radio Cruces, CMFK “Radio Cumanayagua” y los medios provinciales de Sancti
Spiritus.

En el caso de los resultados obtenidos indican que las légicas de produccion de
la emisora radio Cumanayagua se caracteriza por un escaso tratamiento de la
identidad cultural anteponiéndose mediaciones vinculadas a una
competitividad industrial afectada por wuna tecnoldégica deficiente;
competencias comunicativas que no logran desentrafar los habitos de la
audiencia amparado en investigaciones sociales profundas; poca diversidad de
los géneros amparado por una estructura preestablecida en los niveles y fases

en la toma de decisiones; rutinas de trabajo que demuestran poca coyuntura
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entre los profesionales mas afines a la esfera productiva y la rigidez
incorporada a las practicas de trabajo de la emisora a la hora gestionar
contenidos que tributen directamente al tratamiento de la identidad cultural.

En el caso de las logicas de produccion en la emisora radio Cruces evidencié un
tratamiento de identidad cultural mediado por varios elementos. Entre ellos la
competitividad industrial, las competencias comunicativas del medio y la
competitividad tecnolégica.

En cuanto a la competitividad industrial, se evidencian en su identificacion
elementos vinculados con limitaciones en cuanto a la infraestructura y de
recursos humanos. La infraestructura tecnolégica afecta o atenta contra el
desarrollo 6ptimo de procesos de investigacion, redaccion y produccion en la
gestién de proyectos radiales de mayores niveles de complejidad. En este
proceso es igualmente importante el recurso humano disponible. La emisora
presenta un equipo de trabajo reducido lo que incide a la hora de desarrollar
formatos cuyo nivel de produccién o de complejidad técnica sea mayor, y ha
provocado una multifuncionalidad del personal. Estas limitaciones, del capital
humano provocan escenarios de trabajo contingentes y de restricciéon en la
realizaciéon. Dafando en determinados momentos procesos vinculados con el
trabajo investigativo o la capacidad para crear productos mas apegados a la
identidad local.

Sin embargo, no solo los recursos de infraestructura sobresalen en los
procesos, sino que ademas las formas en que el recurso humano agrupe sus
maneras de ser y hacer también influyen en las logicas de produccion. Existen
lineas normativas respecto a la necesidad de acercar las emisoras locales a su
contexto, y una de las vias para cumplir estas exigencias seria un conocimiento
profundo de la identidad cultural del territorio. Radio Cruces asume una
concepcion de la identidad como referente de la actualidad de su acontecer
social en cuando a una funcion informativa del medio y de su actividad
divulgativa y recreativa. Atendiendo a lo anterior se deriva, el compromiso del
medio como divulgador de su contexto local.

En cuanto a las rutinas de trabajo estandarizadas en el medio, la tematica de la

identidad cultural se propone so6lo a modo de acercamientos, a la hora de
10
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jerarquizar, seleccionar o discriminar contenido relativos a ella. La principal
rutina seguida por los trabajadores del centro es el seguimiento y ajuste al Plan
Tematico. Por lo que, si no se plasma en las mismas lineas que respondan a la
identidad cultural local, los temas no seran reflejados posteriormente en la
parrilla de programacion. Se pudo especificar que las informaciones se tratan
de contextualizar y se realizan intentos por seleccionar de forma ponderada lo
municipal, ante todo. Pero una vez existente la necesidad o disposicion para
trabajar la identidad cultural local, se priorizan los temas relacionados con la
situacién econdmica, el acontecer social, deportivo, cultural, ya sea de hechos o
noticias.

En la actualidad, de los programas existentes, las salidas que se le da a
contenidos vinculados con la identidad cultural solo responden a las
informaciones relativas al acontecer del municipio en cuanto a su actualidad.
Ningin programa trabaja en su totalidad la identidad, o en su defecto
profundiza en un elemento especifico. Segun refirieron los entrevistados
muchos programas se perdieron al readecuar la programacién a las
contingencias impuesta por la Covid- 19 en el pais.

De igual forma refieren que por ello se ha alejado de sus objetivos y propuestas
iniciales. En cuanto a las competencias comunicativas de la emisora le
permiten desarrollar un conjunto de investigaciones en funcién de caracterizar
la programacion radiada con un 67 nivel de sistematicidad marcado.

Sin embargo, mucha de ellas solo se dispone a cuantificar los publicos, o el
alcance de los programas. Las situaciones expuestas dan como resultado poca
diversidad en los programas colocados en parrilla, marcada ademas por la
ausencia de programas que responda a la identidad cultural local en su
totalidad. Esto se relaciona muy cercanamente con la competitividad
tecnologica relativo a la construccion de productos comunicativos y el papel de
la iniciativa y la creatividad a la hora de concebir géneros particulares en el
tratamiento de la identidad cultural del municipio, y en la capacidad de innovar
en los productos comunicativos de forma general. En este sentido, segun
refirieron los entrevistados muchos programas se perdieron al readecuar la

programacion a las contingencias impuesta por la Covid- 19 en el pais.
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De igual forma refieren que por ello se ha alejado de sus objetivos y propuestas
iniciales. Por ellos en la propuesta de readecuacioén de la programacion y como
parte de la situaciéon de Normalidad alcanzada a nivel de pais se vuelven a
estimular los proyectos de trabajo encaminados a presentar nuevos proyectos
de programas, para etapas determinadas como pueden ser las programaciones
de verano o de fin de afio. En funcidn de las proyecciones futuras la emisora
pretende incrementar 2 horas mas en su programacion. En esta vertiente se
proponen nuevos programas para publicos determinados y con contenido
especifico. De forma general los resultados obtenidos indican que las l6gicas
de produccién de la emisora radio Cruces se caracteriza por un tratamiento de
la identidad cultural desde corte informativo y divulgativo, que se incorpora a
las practicas de trabajo de la emisora a la hora gestionar contenidos que
tributen directamente al tratamiento de la identidad cultural.

Las investigaciones con este corte son vitales si se quiere analizar a lo interno
los procesos que median la produccién radiofénica y como esta afecta el
producto final, en qué orden es mediado ese mensaje.

La relacion que existe entre los medios de comunicacion de la ciudad de Sancti
Spiritus con los elementos de identidad cultural es que a través de ellos se
facilita la emisién de simbolos y elementos que refuerzan los sentimientos de
pertenencia de los habitantes, ademas que a partir de la emisidon masiva de esa
informacién permiten difundir las cuestiones comunes y elementos que se
definen como identidad cultural de la region. También favorecen a la identidad
con respecto al conocimiento que trasmiten acerca de las costumbres,
tradiciones, lugares y otros elementos definidos en la investigacion. Es por ello,
que los medios de comunicacién juegan un papel fundamental en la
preservacion y divulgacion de la identidad cultural.

En caso de la investigacion realizada en los medios de Sancti Spiritus se
direcciond hacia el espacio digitales que desde los medios tradicionales se
desarrolla. En cuanto al papel de las plataformas digitales dentro de la relacion
existente entre identidad y medios de comunicacion, estas llegan con la
finalidad de facilitar el acceso de los contenidos publicados por dichos medios

a través de la web. Con el desarrollo de esta investigacién se pudo corroborar
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gue estas plataformas digitales hacen mayor referencia a los elementos de la
identidad cultural en sus publicaciones permitiendo que un publico mas amplio
llegue a estas informaciones, contribuyendo a la exposicion y preservacién de
la identidad espirituana.

En estos medios de comunicacion se le da mucha relevancia al trabajo de
noticias referidas a ferias, eventos, y reuniones que contribuyen a la
preservacion de los elementos identitarios de la region. Entre los elementos
con mayor relevancia se encuentra el tratamiento a la musica campesina, los
relatos historicos, el valor arquitecténico espirituano.

La mayoria de las plataformas digitales de estos medios de comunicacion
llevan en sus paginas manifestaciones de identidad cultural local, vistas desde
angulos diversos. Mas especializados unos, otros mas cercanos al argot
popular, pero muchas veces tratando de atrapar en sus contenidos, la vigencia
de dicha identidad. Estas plataformas reconocen su inactivo pasado y los
encargados de ellas ponen toda su responsabilidad para lograr alcanzar la
singularidad dentro de los medios de comunicacién en general, asi como su
posicionamiento, gracias a su sistematicidad en el ejercicio de la investigacion
periodistica en cuanto a temas de identidad cultural.

Segun afirman los propios realizadores y creadores de contenido de estas
plataformas el objetivo central de ellas radica en apuntar a las numerosas
aristas de la realidad de los espirituanos. Dentro de las publicaciones que
hacen uso de los elementos se expone un reflejo de como viven los
espirituanos, al hacer referencia al lenguaje, instituciones emblematicas y
simbdlicas de la ciudad, la idiosincrasia, la cultura popular, los valores y modos
de comportamiento, manifestaciones artisticas, entre otros. Estas expresiones
identitarias se vinculan con los contenidos compartidos en las plataformas
digitales de estos medios de comunicacion, ademas de estar vinculadas a
determinadas variables como tiempo, momento histérico y espacio geografico.
Puede afirmarse, que el uso de los elementos de la identidad cultural en las
plataformas digitales es intencional, y, los periodistas y creadores encargados
de estos espacios, hacen que estos rasgos de una manera u otra, contribuyan a

la formacion de la imagen colectiva del espirituano actual. Desde el punto de
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vista del contenido emitido en estos sitios, se puede determinar identificar: los
simbolos, la memoria historica, el lenguaje, las costumbres y tradiciones, y los
modos de comportamiento de los espirituanos.

A partir del analisis se corroboré que dentro de los elementos de identidad
cultural los trabajo en estas publicaciones respondes a los referidos con los
monumentos arquitectonicos, preservaciéon de costumbres y tradiciones
enfatizando mayormente en las fiestas populares. Dentro del analisis del uso
de estos elementos de la identidad cultural en las plataformas digitales para el
tratamiento de estos temas, el género periodistico mas utilizado es la noticia,

con presencia, ademas, de cronicas y entrevistas.

Con respecto al lenguaje digital presente en estas plataformas existe el
hipertexto presente en los titulares y otros enlaces que se encuentran dentro de
las mismas publicaciones. La multimedialidad se refleja mayormente a través
de imagenes fijas, resultando un menor por ciento en archivos de videos y

audios.

Y por ultimo la interactividad dentro de estas plataformas se expresa a través
de los comentarios en las publicaciones y en un menor porcentaje con la
realizaciéon de encuestas en dichas publicaciones. Las rutinas productivas de
estas plataformas pertenecientes a estos tres medios de comunicacién
tradicionales son similares, desarrollando habitos de trabajos que norman el
proceso de produccion digital. Es por ello se puede concluir con que la variedad
y diversidad de las publicaciones expuestas en estas plataformas digitales
permiten al usuario adquirir una conciencia de su propia realidad, en el
desarrollo de representaciones, sentimientos de pertenencia, y practicas

culturales.

4. Conclusiones
A un nivel mas cercano las emisoras locales o provinciales cubanas
constituyen un importante exponente en la recreacion de la realidad municipal y

por ende no es factible alejar su contexto de actuacién de una realidad mayor
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que es la nacional. La tematica de la identidad cultural es un tema que compete
a todo el sistema mediatico de Cuba, incluyendo a las emisoras locales que
trabajan a nivel de base, de comunidad.

Entender las complejidades que tiene lugar en sus procesos productivos influye
en cuanto la radio municipal defiende su sostenimiento hacia nuevas
plataformas de debate y reflexiones. Manteniendo la hipotesis de que el
proceso de comunicacion de masas es complejo y esta transversalizado por
factores mediadores derivados de la complejidad comunicativa de los aparatos
productivos.

Asumir los recursos que se emplean o sistematizan como parte del trabajo
diario de un medio de comunicacion permite desentrafiar cuales y como se
generan las agendas mediaticas.

El andlisis de las emisoras provinciales, municipales y su importancia como
exponentes del patrimonio historico, social y cultural de una localidad se
constituyen en un importante campo para fortalecer la identidad territorial. Sin
embargo, este es un terreno poco explorado en los estudios mediaticos.
Muchas de las acciones que se desarrollan en este sentido se vinculan con la
espontaneidad.

Esta tematica tributa a la identidad cultural en cuanto describe como se
producen los contenidos de los medios locales y su acercamiento a las
audiencias territoriales, atendiendo a particularidades de ese publico y a las
caracteristicas del medio de comunicacion. En funcién de ello intervienen los
procesos culturales, sociales y del contexto de actuacion de las emisoras
provinciales.

El actual contexto cubano se distingue, a partir de las declaraciones expuestas
por las maximas autoridades del gobierno y el Partido, hacia un periodo
fecundo en el crecimiento y desarrollo de la comunicacién, donde inciden los
medios de comunicacion, para la circulacion de contenidos que impliquen las
problematicas territoriales, la identidad cultural, la preservacion de la historia,
entre otros.

Los resultados del estudio permitiran a la emisora gestionar modelos de

comunicacion mas apropiados a su contexto a través del reconocimiento del
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papel que juegan cada una de las instancias en el abordaje de la identidad

cultural.
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