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Resumen:Elactualcontextocubanoseabocaaunprolíferocrecimientodela

comunicaciónyelprotagonismodelosespacioslocalesylascomunidades.De

ahí que las experiencias de los medios municipales,se hacen más

significativas,porlasposibilidadesquegeneranalentreveralacomunidadcon

susespaciosdeencuentroconlarealidadsocialycomomecanismosde

socializacióndelaidentidadcultural.Enestemarcoseinsertalapresente

investigaciónquetienecomoobjetivodescribiralgunasdelasaproximaciones

quesehandesarrolladoeninvestigacionessobrelaslógicasdeproducción

asumiendo como escenario de estudio varias medios municipales y

provincialesdeCienfuegosySanctiSpíritus;eneltratamientodelaidentidad

cultural.Paraellolaalternativametodológicapropuestaeslacualitativa.Las

técnicas escogidas,fueron la observación no participante;la revisión de

documentos;laentrevistaenprofundidad yelanálisisdecontenido. Las

lógicasdeproduccióndeestosmediossecaracterizanporuntratamiento

mesuradodelaidentidadculturalanteponiéndosemediacionesvinculadasala

competitividadindustrial;lascompetenciascomunicativas;ladiversidaddelos

génerosamparadoporunaestructurapreestablecidaenlosnivelesyfasesen
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latomadedecisiones;ideologíasprofesionalesylasdinámicasincorporadasa

lasrutinasproductivasdelosmedios.

Abstract:The currentCuba contextis leading to a prolific growth of

communicationandtheprominenceoflocalspacesandcommunities.Hence,

theexperiencesofthemunicipalmediabecomemoresignificant,duetothe

possibilitiesthattheygeneratewhentheyglimpsethecommunitywithits

meetingspaceswithsocialrealityandasmechanismsforthesocializationof

culturalidentity.Inthisframework,thepresentinvestigationisinserted,whose

objectiveistodescribesomeoftheapproachesthathavebeendevelopedin

researchonthelogicofproduction,assumingasastudyscenarioseveral

municipaland provincialmedia ofCienfuegos and SanctiSpíritus;in the

treatmentofculturalidentity.Forthis,theproposedmethodologicalalternative

isthequalitiveone.Thechosentechniqueswerenon-participantobservation;

documentreview;in– depthinterview andcontentanalysis.Theproduction

logicofthesemediaischaracterizedbyameasuredtreatmentofcultural

identity, prioritizing mediations linked to industrial competitiveness;

communicationskills;thediversityofthegenresprotectedbyapre-established

structureinthelevelsandphasesindecisionmaking;professionalideologies

andthedynamicsincorporatedintotheproductiveroutinesofthemedia.

PalabrasClave:identidadcultural,lógicasdeproducción

Keywords:culturalidentity,logicofproduction

1.Introducción

Lasocializacióndelaculturatraspasadaporlasinstitucionesgeneradorasde

sentidos,igualmentesecomportandentrodeunejerciciohegemónicoanivel

mundial.Conducirelanálisisdelaidentidadculturaldesdeelámbitomediático

respondealacontinuanecesidad deexplicarfenómenosdeconstrucción
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culturalquesegenerandesdelasinstitucionesmediáticas.

SegúnMartínBarbero(1998)elabordaje,lavaloración,yelestudiodelacultura

enLatinoamérica,atravésdelosmediosdecomunicaciónesunaemergencia.

Unaexplicaciónplausibleestodoslosprocesosdecolonizaciónacontecidos

enlosterritoriosdelaregión.

Cubanoescapadeesteprocesoydelaemergenciaporlasalvaguardadesu

identidad cultural.Elllamado de las principales autoridades delpaís se

sustenta en la necesidad de rescatarelpatrimonio culturalde la nación,

aferrándoseavaloresidentitariosquesustentenelandamiajeideológicodel

sistemasocialyporendesulegitimidad.

Losmedioslocalesseconviertenenunimportanteexponentedelarealidad

social,siendounmediodecomunicacióncercano,inmediatoypróximoala

audienciaytieneunimportantepapelenlaconformaciónoreafirmacióndelos

relatosidentitarios.

Sepretendeconeltemafocalizarelanálisishaciaelinteriordelosmediosde

comunicación desde las complejidades que tienen lugaren sus procesos

productivos.Elemisorsepresentacomoprincipalprotagonistaenelproceso

deselección,construcciónydivulgacióndeundiscursoqueexploreydivulgue

elacontecerdelterritorio.

Esenestemarcodondesedesarrollólaaccióninvestigativa,quepermite

esbozarunmodelodemediodecomunicaciónpartícipeenlosprocesosde

desarrollodelaidentidadcultural,desdeelpuntodevistadeloscontenidos

propuestosylosenfoquesdeproducción.

Larelevanciadelainvestigaciónradicaendesarrollaraunniveldescriptivoel

complejoámbitodemedioslocalesdesdelaperspectivadelemisorenla

construccióndelarealidadsocialycultural.

1.1. Aproximacionesteóricas:

Elconceptodeidentidadcultural,debesuorigenalRomanticismoyalos

procesos de nacionalización que se producen en Italia y Alemania.Las

nacionescomienzanunabúsquedadesusraícesyelementosdistintivospara

definirsuidentidad(Suqui,2015).
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Algunosestudiosos,(Rojas,2007;Baeza,1996)sitúanlaverificaciónyaugedel

términoapartirdeladescolonizacióndeÁfricayAsiahaciamediadosdelsiglo

XXyJorgeGarcíaeIvanJaksic(1988),apostanporubicarlosorígenesdel

términoenAméricaLatina.

En tanto las Ciencias Sociales comienzan a desarrollar las primeras

aproximacionesacategoríacomolanación,laciudadaníaenconjuntocon

procesos sociales donde los elementos de diferenciación y cercanía,

comienzanaserunámbitodeinterés,sepuedehacerreferenciaaunagénesis

delanecesidaddeexplicarelfenómenodelaidentidadcomounáreade

estudio.

“Laidentidadculturalseconstruyeporlaactividadylavoluntaddeloshombres

enelquehacerhistórico,socialycultural”(Rojas,2007.p.21).

Apartirdelasistematizacióndelosautores(BaezaMartín1996;Flores1997;

Córdova1999;Tejeda2003;Pupo2005)puedesersubrayadaladialécticadela

identidadculturalcomotérminosusceptibledeserconfiguradoyreconfigurado

enlaprácticasocialenlosprocesosestablecidosdentrodelaestructurasocial

ehistórica.

Laidentidadculturalvaaestarcompuestaporaquelloselementosquetipifican

undeterminadogrupo,puebloonaciónyalmismotiempolosdiferenciandel

resto.Entendiendolasociedadcomounatotalidadconcretaycompleja,que

asumelaidentidadcomounprocesohistóricoqueimplicatransformaciones

constantes.

Orduna2012,ensuobra“Identidadeidentidades:Potencialidadesparala

cohesiónsocial”expone:“Identidadculturalseríalaformadesersolidariay

comprometida,diferenteysingulardecadacomunidadparalograrlaunidad

ampliaapartirdelaconvergenciadediferenciasindividuales”.Estaautora

recogeencincogruposloselementosqueasujuiciocomponenlaidentidad

culturalde una comunidad:materiales,de organización,de conocimiento,

simbólicosyemotivososubjetivos.

Apesardeexistirunaamplituddeposturasteóricas(Terry,2011;Orduna,2012;

Suqui,2015;Campos,2018)es posible sistematizaruna generalidad de

componentesrelativosalaidentidad culturalcomo lahistoriao memoria
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históricocultural(tradiciones,lareligiosidadpopular,losritos,ceremonias),el

lenguaje(sistemadeexpresiones)ylosmodosdecomportamiento(sistemade

valoresylascreencias).

Dentro de este complejo entramado se adentran las instituciones

socializadoras que posibilitan elreconocimiento y transfiguración de los

procesosidentitariosydesuaprehensiónsocial.Losmediosdecomunicación

seinscribencomoentidadesprimordialesenlacirculación,reconfiguración,

transmisiónysostenimientodelosrelatosidentitarios.

EnAméricaLatina,autorescomoJesúsMartín-Barbero(2003,2004)legitiman

alosmedioscomocreadores,renovadoresy/oelementosqueconsolidanlas

identidadesculturales.

EnelcasodeLatinoaméricalosmedioslocalesseasumencomoartíficesde

lasculturalesalternativasensuenfrentamientoalhegemonismo,dondese

hacemanifiestalaidentidadcultural,yladiversidaddelospueblos(Barbero,

1987;Silva,2013;Elizalde,2013).

Entreesos,“medios”,elautorresaltalaradioqueasujuiciosiguesiendoun

medioprivilegiadoenAméricaLatinaporsusposibilidadesdellegadamasiva

perotambiéndeexpresiónsindemasiadasmediacionestécnicasoexigencias

económicas(Busso,2005).

A suvez,elautorSuqui,planteaquelaidentidadculturalfijaymodelalos

procesos comunicativos,creando una diferenciación entre los diferentes

comportamientosqueasumenlaspersonasconsussemejantes(2015).Espor

elloquelasinteraccionesnovanaserlasmismasconlosdiferentesgrupos

sociales.Delimitaloscontenidosdelacomunicaciónencuantolosmensajes

van a cambiarde acuerdo a quién vayan dirigidos. Jacksresume estas

aproximacionescuandoafirma“Losmediosdecomunicaciónseincorporana

ladinámicacultural,constituyéndolaysiendoconstituidaporella”(Jacks,2013,

p.11).

LaestudiosacubanaAnaTeresaBadía(2016,p.8)expresaque“losaportesde

lateoríadelosEstudiosCulturalespermitenentenderalaradiocomohechoo

experiencia con una dimensión social,técnica,institucional,política y

comunicativa”.
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SegúnSilva(2013)laradionorequieremásdestrezaquelafacultaddeoír,el

lenguajeutilizadoposeeunagrancapacidadexpresivaynorequierededicarun

tiempoexclusivo.Mientrasenlodiscursivo,laradioesunodelosmediosque

estállenandoelvacíoquedejanlosmediostradicionalesenlaconstrucciónde

sentidoloquelasitúacomounproductoculturalmentepertinenteparala

expresióndelasculturaspopulares,alprivilegiarlaoralidad.

Las emisoras municipales al ser generadoras de transformaciones

comunicacionalescomoexponentesdeunespacioíntimo,cercanoypróximo

comoaseveraJesúsMartínBarbero,(1993)estosuponeunareclamaciónde

lasaudienciasydesusrelacionessociales,presentándoselacomunicación

comounprocesodemediaciones.

Lasradioslocalesnosedefinenporsualcance,nadatienequeverconsus

fronteras,sinoquesonsuscontenidos,susformatos,susmodosdehacery

susobjetivoslosquedeterminanelsentidodelolocal. “Unaradiolocal,

municipales aquella que promueve la participación de los ciudadanos y

defiendesusintereses;informaverazmente;estimulaladiversidadculturalyno

lahomogenizaciónmercantil”(Silva,2013,p.13).Sibienesteconceptotalvez

noseaelmásutilizadoenCuba,esválidoresaltarquetienevariospuntosde

convergenciaconlaspolíticasdelasemisorascubanas,desdeelmomento

primordialenelqueunodesusobjetivosprincipaleseslaeducaciónyla

defensadeloautóctono,asícomolainteracciónyretroalimentaciónconlos

oyentesylaluchacontratodotipodediscriminación.

Atendiendoaestospostuladossevislumbralarelaciónexistenteentrelaradio

ylaidentidadculturaldelospueblos,asícomoelenormevalordelamisma

paraalcanzarundesarrolloquevayamásalládelacultura,lainformacióny

abarqueáreascomolaeducacióneinclusolacotidianidad

Cadapueblotienesusraícesculturales,sumemoriahistóricaqueatravésde

estrategias bien definidas porla radio o concebidas desde sus propios

objetivosestratégicospuedenserreforzadasoreconstruidas.Enunaetapaen

quelaglobalización culturalen beneficio delosinteresesdelasgrandes

metrópoliscapitalistas,encabezadasporEstadosUnidos,pretendecarcomerla

culturadelasdiferentesregionesdelmundo,ladefensadelaidentidadcultural
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cubanadesdelaradioylaculturadelbarrio,consejopopular,municipioo

provincia,adquierematicesespeciales(Elizalde,2013).

Porloquelasemisorasmunicipalesalsergeneradorasdetransformaciones

comunicacionalescomoexponentesdeunespacioíntimo,cercanoypróximo

comoaseveraJesúsMartínBarbero,(1993)estosuponeunareclamaciónde

lasaudienciasydesusrelacionessociales,presentándoselacomunicación

comounprocesodemediaciones.

Portanto,sonlosprocesosdeproducciónelespaciodondeseconceptualizan,

realizayproducenlosproductoscomunicativos.Porende,esdesdeestas

lógicasdeproducciónquepuedeverseelabordajeotratamientodelaidentidad

culturaloladiversidadcreativadelospueblosenlosqueseinsertanlasradios.

ElactualmomentohistóricoporelqueatraviesaCubasedistingue,apartirde

lasdeclaracionesexpuestasporlasmáximasautoridadesdelgobiernoyel

PartidoComunistadeCuba(Díaz-Canel,M.2021,abril20),haciaunperíodo

fecundoenelcrecimientoydesarrollodelacomunicaciónconunmarcado

significado cultural, que construye sus cimientos y mecanismos de

reproducción,dondeincidenlosmediosdecomunicación,paralacirculaciónde

contenidosqueimpliquenlasproblemáticasterritoriales,laidentidadcultural,la

preservacióndelahistoria,entreotros.

AbelPrietoJiménez,directordelaOficinadelProgramaMartiano,haplanteado

envariasocasioneslamásrecientealparticiparenelXXIICongresoMemoria

Nuestra,lanecesidaddepreservarlaesenciahistóricayculturaldeestanación

(2015).Igualmente,elactualpresidente de los Consejos de Estado yde

Ministros,MiguelDíazCanelexpusoenrecientefechalanecesidaddereforzar

la identidad nacionaly la cultura con propuestas inteligentes.(Juventud

Rebelde,14deoctubrede2018,p.2)

Sinembargo,esenlosmedioslocales,municipales,regionalesetc.delosque

hablaBarbero(1987),Silva,(2013);Elizalde(2013),quesehacemanifiestala

identidadcultural,yladiversidaddelospueblos.

DeahíquelasexperienciasdelasradiosmunicipalesenCubasehacencada

vezmássignificativasparaloshabitantesdelaslocalidadesenlasquese

desarrolla,porcuantolosescenariosdeparticipaciónymovilizaciónsocialque
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estasgeneranseconstruyendesdelasrealidadesindividualesycomunitarias

dedichoshabitantes.

Prestando atención a estas consideraciones se puede argumentar la

importancia de las emisoras municipales como voceras mediante sus

programacionesdelpatrimonioculturaldelaslocalidadesdondeseinsertan.La

investigadoracubanaMaydelisGómezsostienequeelfortalecimientodela

comunicaciónlocalsemuestracomounaposibilidadrealdeprosperidadpara

cambiarelesquemaindividualistaycentralistadelassociedades.(Gómez,

2012).

SimilarmenteelInstitutodeInformaciónyComunicaciónSocial(antiguamente

denominadoInstitutoCubanodeRadioyTelevisiónICRT)ensusobjetivosde

trabajoparalaactualidad,valoralaimportanciadeproximidaddelolocal,de

ahíquepropicieelfortalecimientodeltrabajoenlasradiosmunicipales.Enla

proyecciónestratégicadedichaorganizaciónseplantealaimportanciadel

perfeccionamientodelaRadioCubanacomomediodecomunicaciónestable,

capazdefortalecerlaidentidadculturalnacional,priorizandolomásauténtico

delaculturacubanaensusdiversasvertientesymodosdeexpresiónestéticos.

Estas líneas estratégicas tienen como base los lineamientos delPartido

Comunista de Cuba (PCC)aprobados para elperíodo 2016 – 2021 y

reafirmadosen2021en8voCongresodelaorganizaciónpartidista(Díaz-Canel,

M.(2021,abril20).Loscualesestablecen,fortalecerelpapeldelaculturaen

losnuevosescenariosapartirdecontinuarfomentando ladefensadela

identidad,ydelpatrimonioculturaldelanación.Siendonecesarioaunarlos

esfuerzosdelasinstitucioneseducativas,lasorganizacionesylosmediosde

comunicación masiva en aras de influiren la sociedad,para cultivarel

conocimientodelahistoria,culturaeidentidad.

Surgiendoasílaintencióndedescribircómodesdeloshábitosdeproducción,

losemisoresconformanyrecreanlarealidadterritorial,desdelaimportanciay

complejidadesqueentrañaesteprocesoysurelaciónconlaidentidadcultural.

Araízdeloexpuestonacelanecesidaddeahondarenlasexperienciasdelas

radioslocalesenCuba.
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2.Metodología

Laalternativametodológicaadoptadasecorrespondealenfoquecualitativo,

teniendoencuentaelpropósitocentraldelainvestigación.Elpresenteestudio

esdecaráctercomunicológico.

Elproblema de investigación parte de la necesidad de estudiaraquellas

emisoraslocalesocomunitariasysupapelenlaconformaciónoreafirmación

delosrelatosidentitarios.Esunhechoquesedaporsupuesto,sinembargo,no

hasidoabordadomayoritariamente.Demodoquelapresenteinvestigaciónse

justificaenlarelaciónradioeidentidadculturalyloselementosmediadores

quetienenlugarenlosprocesosproductivos.Ladireccióndelainvestigación

sedestinaalestudiodelaslógicasproductivasatendiendoaltratamientodela

identidadculturalatravésdelacaracterizacióndelprocesoproductivodeuna

emisoramunicipal.Entrelastécnicasaplicadasestuvieronlaobservaciónno

participante,larevisióndedocumentos,registrosomaterialesdiversos,que

posibilitó,eltrabajoconlosregistrosdeaudiodelosproductosradiales,la

entrevista en profundidad y elanálisis de contenido.Este último no se

establececomounatécnicaprincipal,sinocomouninstrumentodeapoyo.

3.Resultadosydiscusión

Elpresenteinformepretenderecogerlasexperienciasdetresinvestigaciones

desarrolladasendistintasprovinciasdelaregióncentraldeCubasobreel

tratamientodelaidentidadculturaldesarrolladasdesdelasemisoraslocales:

RadioCruces,CMFK“RadioCumanayagua”ylosmediosprovincialesdeSancti

Spíritus.

Enelcasodelosresultadosobtenidosindicanquelaslógicasdeproducciónde

laemisoraradioCumanayaguasecaracterizaporunescasotratamientodela

identidad cultural anteponiéndose mediaciones vinculadas a una

competitividad industrial afectada por una tecnológica deficiente;

competenciascomunicativasque no logran desentrañarloshábitosde la

audienciaamparadoeninvestigacionessocialesprofundas;pocadiversidadde

losgénerosamparadoporunaestructurapreestablecidaenlosnivelesyfases

enlatomadedecisiones;rutinasdetrabajoquedemuestranpocacoyuntura
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entre los profesionales más afines a la esfera productiva y la rigidez

incorporada a lasprácticasde trabajo de la emisora a la hora gestionar

contenidosquetributendirectamentealtratamientodelaidentidadcultural.

EnelcasodelaslógicasdeproducciónenlaemisoraradioCrucesevidencióun

tratamientodeidentidadculturalmediadoporvarioselementos.Entreellosla

competitividad industrial,las competencias comunicativas delmedio y la

competitividadtecnológica.

Encuantoalacompetitividadindustrial,seevidencianensuidentificación

elementosvinculadosconlimitacionesencuantoalainfraestructurayde

recursoshumanos.Lainfraestructuratecnológicaafectaoatentacontrael

desarrolloóptimodeprocesosdeinvestigación,redacciónyproducciónenla

gestióndeproyectosradialesdemayoresnivelesdecomplejidad.Eneste

procesoesigualmenteimportanteelrecursohumanodisponible.Laemisora

presentaunequipodetrabajoreducidoloqueincidealahoradedesarrollar

formatoscuyoniveldeproducciónodecomplejidadtécnicaseamayor,yha

provocadounamultifuncionalidaddelpersonal.Estaslimitaciones,delcapital

humanoprovocanescenariosdetrabajocontingentesyderestricciónenla

realización.Dañandoendeterminadosmomentosprocesosvinculadosconel

trabajoinvestigativoolacapacidadparacrearproductosmásapegadosala

identidadlocal.

Sin embargo,no solo los recursos de infraestructura sobresalen en los

procesos,sinoqueademáslasformasenqueelrecursohumanoagrupesus

manerasdeseryhacertambiéninfluyenenlaslógicasdeproducción.Existen

líneasnormativasrespectoalanecesidaddeacercarlasemisoraslocalesasu

contexto,yunadelasvíasparacumplirestasexigenciasseríaunconocimiento

profundo de la identidad culturaldelterritorio.Radio Cruces asume una

concepcióndelaidentidadcomoreferentedelaactualidaddesuacontecer

socialen cuando a una función informativa delmedio yde su actividad

divulgativayrecreativa.Atendiendoaloanteriorsederiva,elcompromisodel

mediocomodivulgadordesucontextolocal.

Encuantoalasrutinasdetrabajoestandarizadasenelmedio,latemáticadela

identidadculturalseproponesóloamododeacercamientos,alahorade
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jerarquizar,seleccionarodiscriminarcontenidorelativosaella.Laprincipal

rutinaseguidaporlostrabajadoresdelcentroeselseguimientoyajustealPlan

Temático.Porloque,sinoseplasmaenlasmismaslíneasquerespondanala

identidadculturallocal,lostemasnoseránreflejadosposteriormenteenla

parrilladeprogramación.Sepudoespecificarquelasinformacionessetratan

decontextualizaryserealizanintentosporseleccionardeformaponderadalo

municipal,antetodo.Perounavezexistentelanecesidadodisposiciónpara

trabajarlaidentidadculturallocal,sepriorizanlostemasrelacionadosconla

situacióneconómica,elacontecersocial,deportivo,cultural,yaseadehechoso

noticias.

Enlaactualidad,delosprogramasexistentes,lassalidasqueseledaa

contenidos vinculados con la identidad culturalsolo responden a las

informacionesrelativasalacontecerdelmunicipioencuantoasuactualidad.

Ningún programa trabaja en su totalidad la identidad,o en su defecto

profundiza en un elemento específico.Según refirieron los entrevistados

muchos programas se perdieron alreadecuar la programación a las

contingenciasimpuestaporlaCovid-19enelpaís.

Deigualformarefierenqueporellosehaalejadodesusobjetivosypropuestas

iniciales.En cuanto a las competencias comunicativas de la emisora le

permitendesarrollarunconjuntodeinvestigacionesenfuncióndecaracterizar

laprogramaciónradiadaconun67niveldesistematicidadmarcado.

Sinembargo,muchadeellassolosedisponeacuantificarlospúblicos,oel

alcancedelosprogramas.Lassituacionesexpuestasdancomoresultadopoca

diversidadenlosprogramascolocadosenparrilla,marcadaademásporla

ausencia de programas que responda a la identidad culturallocalen su

totalidad. Esto se relaciona muy cercanamente con la competitividad

tecnológicarelativoalaconstruccióndeproductoscomunicativosyelpapelde

lainiciativaylacreatividadalahoradeconcebirgénerosparticularesenel

tratamientodelaidentidadculturaldelmunicipio,yenlacapacidaddeinnovar

enlosproductoscomunicativosdeformageneral.Enestesentido,según

refirieronlosentrevistadosmuchosprogramasseperdieronalreadecuarla

programaciónalascontingenciasimpuestaporlaCovid-19enelpaís.
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Deigualformarefierenqueporellosehaalejadodesusobjetivosypropuestas

iniciales.Porellosenlapropuestadereadecuacióndelaprogramaciónycomo

partedelasituacióndeNormalidadalcanzadaaniveldepaíssevuelvena

estimularlosproyectosdetrabajoencaminadosapresentarnuevosproyectos

deprogramas,paraetapasdeterminadascomopuedenserlasprogramaciones

deveranoodefindeaño.Enfuncióndelasproyeccionesfuturaslaemisora

pretendeincrementar2horasmásensuprogramación.Enestavertientese

proponen nuevos programas para públicos determinados ycon contenido

específico.Deformagenerallosresultadosobtenidosindicanquelaslógicas

deproduccióndelaemisoraradioCrucessecaracterizaporuntratamientode

laidentidadculturaldesdecorteinformativoydivulgativo,queseincorporaa

lasprácticasdetrabajodelaemisoraalahoragestionarcontenidosque

tributendirectamentealtratamientodelaidentidadcultural.

Lasinvestigacionesconestecortesonvitalessisequiereanalizaralointerno

losprocesosquemedianlaproducciónradiofónicaycómoestaafectael

productofinal,enquéordenesmediadoesemensaje.

LarelaciónqueexisteentrelosmediosdecomunicacióndelaciudaddeSancti

Spíritusconloselementosdeidentidadculturalesqueatravésdeellosse

facilitalaemisióndesímbolosyelementosquerefuerzanlossentimientosde

pertenenciadeloshabitantes,ademásqueapartirdelaemisiónmasivadeesa

informaciónpermitendifundirlascuestionescomunesyelementosquese

definencomoidentidadculturaldelaregión.Tambiénfavorecenalaidentidad

con respecto alconocimiento que trasmiten acerca de las costumbres,

tradiciones,lugaresyotroselementosdefinidosenlainvestigación.Esporello,

que los medios de comunicación juegan un papelfundamentalen la

preservaciónydivulgacióndelaidentidadcultural.

EncasodelainvestigaciónrealizadaenlosmediosdeSanctiSpíritusse

direccionóhaciaelespaciodigitalesquedesdelosmediostradicionalesse

desarrolla.Encuantoalpapeldelasplataformasdigitalesdentrodelarelación

existente entre identidad ymedios de comunicación,estas llegan con la

finalidaddefacilitarelaccesodeloscontenidospublicadospordichosmedios

atravésdelaweb.Coneldesarrollodeestainvestigaciónsepudocorroborar
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queestasplataformasdigitaleshacenmayorreferenciaaloselementosdela

identidadculturalensuspublicacionespermitiendoqueunpúblicomásamplio

llegueaestasinformaciones,contribuyendoalaexposiciónypreservaciónde

laidentidadespirituana.

Enestosmediosdecomunicaciónseledamucharelevanciaaltrabajode

noticias referidas a ferias,eventos,y reuniones que contribuyen a la

preservacióndeloselementosidentitariosdelaregión.Entreloselementos

conmayorrelevanciaseencuentraeltratamientoalamúsicacampesina,los

relatoshistóricos,elvalorarquitectónicoespirituano.

Lamayoríadelasplataformasdigitalesdeestosmediosdecomunicación

llevanensuspáginasmanifestacionesdeidentidadculturallocal,vistasdesde

ángulos diversos.Más especializados unos,otros más cercanos alargot

popular,peromuchasvecestratandodeatraparensuscontenidos,lavigencia

dedichaidentidad.Estasplataformasreconocensuinactivo pasado ylos

encargadosdeellasponentodasuresponsabilidadparalograralcanzarla

singularidaddentrodelosmediosdecomunicaciónengeneral,asícomosu

posicionamiento,graciasasusistematicidadenelejerciciodelainvestigación

periodísticaencuantoatemasdeidentidadcultural.

Segúnafirmanlospropiosrealizadoresycreadoresdecontenidodeestas

plataformaselobjetivocentraldeellasradicaenapuntaralasnumerosas

aristasdelarealidaddelosespirituanos.Dentrodelaspublicacionesque

hacen uso de los elementos se expone un reflejo de cómo viven los

espirituanos,alhacerreferencia allenguaje,instituciones emblemáticas y

simbólicasdelaciudad,laidiosincrasia,laculturapopular,losvaloresymodos

decomportamiento,manifestacionesartísticas,entreotros.Estasexpresiones

identitariassevinculanconloscontenidoscompartidosenlasplataformas

digitalesdeestosmediosdecomunicación,ademásdeestarvinculadasa

determinadasvariablescomotiempo,momentohistóricoyespaciogeográfico.

Puedeafirmarse,queelusodeloselementosdelaidentidadculturalenlas

plataformasdigitalesesintencional,y,losperiodistasycreadoresencargados

deestosespacios,hacenqueestosrasgosdeunamanerauotra,contribuyana

laformacióndelaimagencolectivadelespirituanoactual.Desdeelpuntode
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vistadelcontenidoemitidoenestossitios,sepuededeterminaridentificar:los

símbolos,lamemoriahistórica,ellenguaje,lascostumbresytradiciones,ylos

modosdecomportamientodelosespirituanos.

Apartirdelanálisissecorroboróquedentrodeloselementosdeidentidad

culturallostrabajoenestaspublicacionesrespondesalosreferidosconlos

monumentos arquitectónicos,preservación de costumbres y tradiciones

enfatizandomayormenteenlasfiestaspopulares.Dentrodelanálisisdeluso

deestoselementosdelaidentidadculturalenlasplataformasdigitalesparael

tratamientodeestostemas,elgéneroperiodísticomásutilizadoeslanoticia,

conpresencia,además,decrónicasyentrevistas.

Con respecto allenguaje digitalpresente en estas plataformas existe el

hipertextopresenteenlostitularesyotrosenlacesqueseencuentrandentrode

lasmismaspublicaciones.Lamultimedialidadsereflejamayormenteatravés

deimágenesfijas,resultandounmenorporcientoenarchivosdevideosy

audios.

Yporúltimolainteractividaddentrodeestasplataformasseexpresaatravés

deloscomentariosenlaspublicacionesyenunmenorporcentajeconla

realizacióndeencuestasendichaspublicaciones.Lasrutinasproductivasde

estas plataformas pertenecientes a estos tres medios de comunicación

tradicionalessonsimilares,desarrollandohábitosdetrabajosquenormanel

procesodeproduccióndigital.Esporellosepuedeconcluirconquelavariedad

ydiversidaddelaspublicacionesexpuestasenestasplataformasdigitales

permiten alusuario adquiriruna conciencia de su propia realidad,en el

desarrollo de representaciones,sentimientos de pertenencia,y prácticas

culturales.

4.Conclusiones

A un nivelmás cercano las emisoras locales o provinciales cubanas

constituyenunimportanteexponenteenlarecreacióndelarealidadmunicipaly

porendenoesfactiblealejarsucontextodeactuacióndeunarealidadmayor
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queeslanacional.Latemáticadelaidentidadculturalesuntemaquecompete

atodoelsistemamediáticodeCuba,incluyendoalasemisoraslocalesque

trabajananiveldebase,decomunidad.

Entenderlascomplejidadesquetienelugarensusprocesosproductivosinfluye

en cuánto la radio municipaldefiende su sostenimiento hacia nuevas

plataformas de debate yreflexiones.Manteniendo la hipótesis de que el

procesodecomunicacióndemasasescomplejoyestátransversalizadopor

factoresmediadoresderivadosdelacomplejidadcomunicativadelosaparatos

productivos.

Asumirlosrecursosqueseempleanosistematizancomopartedeltrabajo

diariodeunmediodecomunicaciónpermitedesentrañarcuálesycómose

generanlasagendasmediáticas.

Elanálisisdelasemisorasprovinciales,municipalesysuimportanciacomo

exponentesdelpatrimonio histórico,socialyculturalde una localidad se

constituyenenunimportantecampoparafortalecerlaidentidadterritorial.Sin

embargo,este es un terreno poco explorado en los estudios mediáticos.

Muchasdelasaccionesquesedesarrollanenestesentidosevinculanconla

espontaneidad.

Esta temática tributa a la identidad culturalen cuanto describe cómo se

producen los contenidos de los medios locales ysu acercamiento a las

audienciasterritoriales,atendiendoaparticularidadesdeesepúblicoyalas

característicasdelmediodecomunicación.Enfuncióndeellointervienenlos

procesosculturales,socialesydelcontexto deactuacióndelasemisoras

provinciales.

Elactualcontextocubanosedistingue,apartirdelasdeclaracionesexpuestas

porlas máximas autoridades delgobierno yelPartido,hacia un período

fecundoenelcrecimientoydesarrollodelacomunicación,dondeincidenlos

mediosdecomunicación,paralacirculacióndecontenidosqueimpliquenlas

problemáticasterritoriales,laidentidadcultural,lapreservacióndelahistoria,

entreotros.

Losresultadosdelestudio permitirán a la emisora gestionarmodelosde

comunicaciónmásapropiadosasucontextoatravésdelreconocimientodel
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papelquejuegancadaunadelasinstanciasenelabordajedelaidentidad

cultural.
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